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Abstract 
Purpose: The development of tourism in any country is dependent on the priorities, 
goals, and policies of governments; to the extent that some experts consider the 
development or lack of development of this industry to be a reflection of government 
policies. The importance of this issue is such that some consider the government, 
especially in developing countries, to be the most powerful stakeholder in tourism 
development due to its management of a large portion of cultural and tourism heritage 
assets. Therefore, with the influence of political views on tourism, it can be considered 
more than just a movement and displacement that leads to the spread of thought patterns 
and cultures. This issue is of great importance for Iran because evidence indicates the 
cultural perspective of the country's policymakers and planners towards tourism in the 
overarching laws. Given the points mentioned, this research seeks to answer the 
question of what aspects have been considered in tourism development policies to 
promote and disseminate Iranian-Islamic culture and identity.  
Methodology: In this research, 22 high-level documents were examined, 
encompassing four groups of primary laws and policies for the country's tourism 
development. These included the Vision Document for the Development of Iran's 
Cultural Heritage and Tourism Sector, the Strategic Development Plan for the Country's 
Tourism, the Five-Year Economic, Social, and Cultural Development Plans of the 
Islamic Republic of Iran, and the General Budget Laws of the country. The collected 
data was analyzed using a conventional content analysis method. This method is the 
most common approach used by researchers in studies aimed at describing a phenomenon. 
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In this approach, pre-determined categories are avoided to allow for new insights by 
exploring implicit meanings. To achieve this goal, a three-stage framework was used to 
carry out the content analysis process. In the first stage, known as the preparation stage, 
the data extracted from the document texts was reviewed multiple times. In the second 
stage, based on the study's objective, open coding and primary categorization were 
performed using an inductive approach and organized. In the third stage, the codes and 
categories were finalized to ensure clear, logical, and systematic conclusions. 
Findings: The 141 codes obtained from the analysis of documents related to tourism 
development were categorized into 19 categories (Figure 1) and 8 themes (Figure 2). 
'Language, culture, and local identity,' 'territorial/geographic equity and balance,' 
'lifestyle,' and 'social justice' were the categories with the highest frequency, indicating 
that the main focus in tourism development policies has been on the expansion and 
promotion of local culture and identity. In contrast, 'gender equity,' 'values of the 
Islamic Revolution,' and 'values of Iranian-Islamic culture' had the lowest frequency, 
suggesting that while less attention has been paid to value symbolization in tourism 
development, it has not been completely neglected. 
Conclusion: Although the related documents provide a relatively comprehensive 
model for the dissemination of Iranian-Islamic culture and identity through tourism, the 
requirements for monitoring and evaluating them are essential. Therefore, developing a 
monitoring and evaluation system to measure the effectiveness of tourism policies in the 
identified dimensions is necessary. Additionally, given the country's conditions, various 
intervening factors affect the realization or non-realization of the identified policies, so 
identifying these intervening factors is important. Considering the diversity of policies, 
strengthening inter-sectoral cooperation in the direction of tourism policies, and 
cooperation and coordination among stakeholders in disseminating Iranian-Islamic 
culture and identity through tourism is essential. Creating interaction and cooperation 
between religious, cultural, and scientific centers with tourism-related organizations, 
and holding joint educational, research, and cultural programs to preserve the 
authenticity and values of Iranian-Islamic culture require efforts from managers and 
policymakers in these areas. Establishing appropriate mechanisms to facilitate this, such 
as forming strategic committees and specialized working groups, can be beneficial. In 
the dimension of advertising, which is one of the most important existing policies, 
managers should pay attention to developing appropriate indicators for evaluating Iran's 
advertising programs in terms of their compliance with Iranian-Islamic values. Also, 
considering the role of education in tourism development, educating and empowering 
the staff of tourism centers in the field of Iranian-Islamic values and methods of 
promoting them through tourism is important.    
Keywords: Iranian-Islamic Identity, Tourism, Development Policies, Justice, Islamic 
Revolution of Iran.         
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 توسعه هاي مشی خط در اسلامی -ایرانی ابعاد تمدن

 ایران پس از انقلاب اسلامی گردشگري

 10/10/1402 تاریخ دریافت: * نسرین کاظمی

 13/06/1403 تاریخ پذیرش: ** فرانک رنجبر متعلق
    

 چکیده
 بـا  بنـابراین، . اسـت  حاکمیـت  هـاي  سیاسـت  و هـا  ایـدئولوژي  از متـأثر  کشـوري  هـر  در گردشـگري  توسعه

 کـه  دانسـت  جابجایی و حرکت یک از فراتر را آن توان می گردشگري بر سیاسی هاي دیدگاه تأثیرگذاري
ــد ســبب مــی ــدف؛. شــود  فرهنگــی و فکــري الگوهــاي گســترش توان ــاوت  ه ــه تف ــا ارزش در نظــر ب  و ه

هاي حاکمیت،  ها و سیاست هاي قبل و بعد از انقلاب و تأثیرپذیري گسترده گردشگري از آرمان ایدئولوژي
هاي توسعه گردشگري با محوریـت سـه    مشی اسلامی در خط -هدف این مطالعه، تحلیل ابعاد تمدنی ایرانی

 ناســی؛ش روشبــدیل از تمــدن نــوین اســلامی یعنــی اســلام، فرهنــگ و سیاســت در گردشــگري اســت.  
 اصلی هاي سیاست و قوانین شامل بالادستی انقلاب اسلامی ایران سند 22 محتوا تحلیل  روش به منظور، بدین
 زنـدگی،  کیفیـت  شـامل آمـده   دسـت  بـه هاي  مؤلفه ها؛ یافته .اند شده یبررس کشور گردشگري توسعه براي

 انقلابی هویت و علمی توسعه گی،فرهن دیپلماسی بازار، توسعه همبستگی، اسلامی، -ایرانی اصالت عدالت،
 گردشـگري،  منـافع  و هـا  فرصـت  عادلانـه  توزیـع  به گردشگري هاي مشی خط در دهد می نشان نتایج. هستند

 به اسلامی -ایرانی هاي ارزش و فرهنگ معرفی گردشگري، طریق از ملی هویت و اجتماعی انسجام تقویت
 طریـق  از علمـی  نگـرش  اهمیـت  بـر  نـاظر  نتـایج  همچنـین، . اسـت  شده توجه گردشگري، طریق از جهانیان
هاي  بدین ترتیب، مؤلفه .است کشور هویتی و فرهنگی میراث حفظ براي گردشگري به پژوهش و آموزش

     .حاکی از ظرفیت گردشگري در تحقق غایت تمدن نوین اسلامی است شده استخراج
    .عدالت، انقلاب اسلامی ایران توسعه، هاي مشی خط گردشگري، اسلامی، -ایرانی هویت :کلمات کلیدي
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 بیان مسئله

 هاست دولت هاي سیاست و اهداف ها، اولویت به وابسته کشوري هر در گردشگري توسعه
 توسعه، عدم یا توسعه کارشناسان از برخی که طوري به ؛)4، ص 140 همکاران، و کمیجانی امینی(

 ویسی، ؛3، ص 1399 همکاران، و درویشی( دانند می دولتی هاي سیاست بازتاب را صنعت این
 کشورهاي در ویژه به را حاکمیت برخی که است تا جایی مسئله این اهمیت). 95، ص 1396

 گردشگري، و فرهنگی میراث هاي دارایی از اي گسترده بخش مدیریت دلیل به توسعه درحال
). 122، ص 1402 همکاران، و پورفرج( اند پنداشته گردشگري توسعه نفع ذي قدرتمندترین

 و حرکت یک از فراتر را آن توان می گردشگري بر سیاسی هاي دیدگاه تأثیرگذاري با بنابراین،
). 13، ص 1401 عمرانی،( شود می فرهنگی و فکري الگوهاي گسترش سبب که دانست جابجایی

 و گذاران سیاست فرهنگی نگرش از حاکی شواهد زیرا دارد؛ بسیاري اهمیت ایران براي مسئله این
). 94، ص 1396ویسی، ( است بالادستی قوانین در گردشگري به کشور کلان ریزان برنامه

 ایجاد و اسلامی -ایرانی تمدن و فرهنگ اشاعه اندیشه در اقتصادي، اهداف کنار در ایران که طوري به
 صداقتی، و بیضایی ؛113، ص 1398 همکاران، و ابراهیمی( است گردشگري طریق از مطلوب تصویر
 دلیل به ایران اسلامی انقلاب از پس ویژه به فرهنگی تأثیرات و ابعاد به توجه). 111، ص 1396
 ضرورت و ایرانی بومی و اسلامی الگوي بر اساس گردشگري توسعه گذاري سیاست و ریزي برنامه
تمدنی که توسط رهبر معظم انقلاب  .دارد بیشتري اهمیت هاي تمدن نوین اسلامی، ارزش با انطباق

 .)177، ص 1397شده است (فرزانه و همکاران،  عنوان غایت انقلاب اسلامی ایران معرفی اسلامی به

 تحلیل و  بررسی گردشگري، توسعه با همزمان اسلامی هاي ارزش حفظ بر دولت تأکید پایه بر
 ضروري کشور  گذاري سیاست منابع ترین مهم عنوان به توسعه هاي برنامه و بالادستی قوانین و اسناد
 خصوص در بالادستی و پایه قوانین و اسناد در قانونگذاري و قانونی بستر ،)1396( ویسی. است

 عملکرد به توجه با ضعف این. داند می اساسی هاي چالش و ابهام ضعف، داراي را گردشگري
 کشورهاي با ویژه به گردشگري توسعه مسیر از تاریخی و فرهنگی تعامل در ایران نامطلوب
 و درویشی( کشورها این با اقتصادي و سیاسی ژئوکالچر، روابط در دیرین سوابق علیرغم همسایه

 به سفر براي فرهنگی اشتراکات داراي کشورهاي گردشگران پایین تمایل ،)4، ص 1399 همکاران،
 در ایران ي رتبه ،)37، ص 1398 فقیهی، و دهشیري( متعدد هاي توافقنامه امضاي وجود با ایران

 گردشگري نوظهور بازار از اسلامی غیر کشورهاي حتی مندي بهره وجود با حلال گردشگري
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و   هاي سیاستی ها، مطالعات موجود بیشتر بر تحلیل علیرغم این ضعف. دارد تأمل جاي حلال
 -میراثی در توسعه گردشگري تمرکز داشته و شواهدي از توجه به ابعاد فرهنگی و هویتی ایرانی

سازي نوین اسلامی، مشاهده  اسلامی در اسناد سیاستی براي تحلیل ظرفیت گردشگري در تمدن
کمبود مطالعات مرتبط با اقتصاد و تمدن نوین اسلامی، اهمیت پژوهش حاضر  شود. همچنین، نمی

 که در راستاي تمدن نوین اسلامی، شود می مطرح سؤال این ترتیب، دهد. بدین را نشان می
هاي تمدنی بر پایه  گردشگري پس از انقلاب اسلامی ایران، شامل چه مؤلفه توسعه هاي مشی خط

 موجود، هاي مشی خط بندي دسته ضمن تحلیل این نتایج اسلامی هستند؟ -ایرانی هویت و فرهنگ
همچنین، این  .رساند خواهد یاري کشور هاي ارزش به توجه با مدیریتی راهکارهاي ي ارائه به

 اقتصادي و فرهنگی اجتماعی، اي پدیده عنوان مسئله با توجه به دامنه گسترده صنعت گردشگري به
هاي مختلف  ها با انگیزه آن معمول زندگی محیط از خارج هایی نمکا به افراد حرکت شامل

گردي و... اهمیت بسیاري در این صنعت دارد. در مطالعه حاضر  فرهنگی، زیارتی، ورزشی، طبیعت
هاي  هویتی در تمام گونه -هاي فرهنگی هاي توسعه دامنه آن ناظر بر مؤلفه مشی با محوریت خط

 ي گردشگري بدان توجه داشته است.  توسعه گذار در گردشگري است که قانون

 ي پژوهش یشینهپ. 1

جانبه است که از  مطابق با بیانات مقام معظم رهبري، تمدن نوین اسلامی به معناي پیشرفت همه
شده است. بخش ابزاري ناظر بر علم، صنعت، سیاست، اقتصاد،  یلتشکدو بخش ابزاري و متنی 

المللی و تبلیغ بوده و بخش متنی به سبک زندگی اشاره دارد  اقتدار سیاسی و نظامی، اعتبار بین
). بر مبناي این تعبیر از تمدن نوین اسلامی، چارچوب 181، ص 1399(فرزانه و همکاران، 

هایی از بخش  بدیل عنوان بهمفهومی تحقیق با محوریت سیاست، صنعت و اقتصاد گردشگري 
ي  یشینهپ) و در ادامه 1(شکل  گرفته شکلزندگی هایی از سبک  ابزاري و اسلام و فرهنگ و بدیل

 است. شده ارائهمرتبط در رابطه با سیاست، فرهنگ و اسلام با محوریت مطالعات گردشگري 

 . سیاست و گردشگري1-1

 کننده تعیین هاي ایدئولوژي گیرنده، تصمیم قدرت) 1994( 1هال گردشگري، و سیاست مباحث در

 ...................................................................................................................... 
1 . Hall 
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 چارچوب مفهومی پژوهش. 1شکل 

 

 در ها آن اجراي چگونگی و ها تصمیم اتخاذ فرآیند گیرندگان، تصمیم ها، تصمیم بر تأثیرگذار و
 دهند می نشان عوامل این. دهند می شکل را گردشگري که داند می سیاستی عنصر پنج را جامعه

 Badri etشد و توسعه (سیاستی را براي ر هاي  تصمیم مختلف هاي ایدئولوژي مبناي بر ها حکومت

al., 2021, p. 84( ،عنوان به گردشگري تلقی با بنابراین،. کنند می اجرایی و اتخاذ گردشگري 
 یک هر که بود خواهیم رو روبه متفاوت سیاسی هاي ایدئولوژي و نفعان ذي با سیاسی فرآیندي
 درهرحال،). 131، ص 1402 همکاران، و پورفرج( دارند گردشگري توسعه از خاصی برداشت

 گردشگري هاي تفاوت) 2017( همکاران و 1وانگ که است حدي تا مرتبط عناصر و سیاست تأثیر
 ي کننده تعیین که  اند داده نسبت ها آن سیاسی ساختار و ها ایدئولوژي به را سیاسی واحد دو در

 دو گردشگري صنعت تطبیقی بررسی در) 2002( 2هندرسون. هستند نیز ریزي برنامه نهادهاي
 صنعت رونق تاریخی، و فرهنگی زبانی، سرزمینی، اشتراکات با جنوبی و شمالی کره کشور

 و ریزي برنامه سیاسی، ایدئولوژي از ناشی را شمالی کره مقابل در جنوبی کره گردشگري
 دیدگاه بر اساس) 2015( 3جمال و درگ. داند می کشور دو این متفاوت گذاري سیاست

 ...................................................................................................................... 
1 . Wang 
2 . Henderson 
3 . Dredge & Jamal 

صنعت و 
اقتصاد  

 گردشگري

 سیاست

 فرهنگ اسلام
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 فضاي و اجتماعی قواعد از متأثر را گردشگري ریزي برنامه و گذاري سیاست پساساختارگرایانه،
 رونق که گرفت نتیجه چنین توان می مطالعات این بر اساس. دانند می جامعه فکري کلان

 با تعامل و باز سیاسی نظام نشانگر باشد، ها جاذبه بیانگر آنکه از بیش المللی بین ویژه به گردشگري
 که طوري به نبوده مسئله این از مستثنا نیز ایران). 99، ص 1396 ویسی،( است الملل بین نظام

 این هاي ایدئولوژي و ها ارزش در تفاوت انقلاب، از بعد و قبل گردشگري هاي سیاست ي مقایسه
، ص 1382 دارابی، رمضانی و نیا حافظ( دهد می نشان گردشگري گذاري سیاست در را دوره دو
 سیاست نهاد از متأثر هر چیز از بیش را ایران گردشگري صنعت) 1396( ویسی که تا جایی ؛)50
 کشورهاي در گردشگري توسعه ریزي برنامه هاي ویژگی بررسی با نیز) 1391( خاکساري. داند می

 مذهبی -سیاسی فرد منحصربه شرایط دلیل به گردشگري توسعه ریزان برنامه چالش به اسلامی،
 توسعه در کشور سیاسی و مذهبی فرهنگی، اجتماعی، تأثیرگذار هاي جنبه به توجه ضرورت ایران،

 الگوي خلأ به توجه با ایران در گردشگري و سیاست ترتیب، بدین. کند می اشاره گردشگري
) 63، ص 1386 نوري، و شجاعی( گردشگري حوزه در یکپارچه دیدگاه فقدان و گذاري سیاست
 .دارد بسیاري اهمیت

 فرهنگی ایران و گردشگري -. میراث هویتی1-2

 این از مردم همگرایی و فرهنگی تعاملات افزایش مختلف، هاي فرهنگ شناخت به تمایل
 و درویشی( است شده گردشگري طریق از فرهنگ مصرف و تولید اهمیت سبب رهگذر،

 تاریخ، نمایش هب اقدام میراثی هاي گاه وب از ها دولت ترتیب، بدین). 1، ص 1402 همکاران،
 تقویت و غرور سبب گردشگري توسعه کنار در که اند نموده ملی خصوصیات و باورها ها، ارزش

مطالعات تمدنی نیز در مقایسه با ). 123، ص 1402 همکاران، و پورفرج( شود می نیز گرایی ملی
اي که  گونه بهمطالعات غیرتمدنی از ظرفیت حداکثري براي استحصال میراث برخوردار است. 

ي دین و تاریخ تا زمانی که رویکرد تمدنی به خود نگیرد  اي درباره توان ادعا کرد هرگونه مطالعه می
 ).189، ص 1402نقی و رهدار،  ي وجوه فرهنگی تاریخی آن قوم را رصد کند (علی تواند همه نمی

 بخش دو به را آن توان می اما است، دشوار بسیار آن تعریف و مبهم مفهومی فرهنگ هرچند
 و تاریخی آثار و دستی صنایع مانند محسوس فرهنگ کرد؛ تقسیم نامحسوس و محسوس کلی

 Feyissa( ها ارزش و باورها فرهنگ اخلاقی، هنجارهاي ورسوم، آداب همچون نامحسوس فرهنگ
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Dori et al., 2024, p3; Worku Tadesse, 2023, p3 (از گونه این بر تمرکز براي عظیم منبعی 
 درهرحال،. نماید می فراهم را گردشگر جذب براي لازم ظرفیت که شوند می محسوب گردشگري

 هاي ارزش از متأثر گردشگري منابع ترین مهم از یکی عنوان به گذشتگان از مانده جاي به میراث
 مسئله این). 123، ص 1402 همکاران، و پورفرج( دارند سیاسی ماهیتی ذاتاً که هستند گوناگونی

 فرهنگ با متناسب گردشگري هاي ظرفیت از گیري بهره چالش دلیل به ایران همچون کشوري براي
 و ساختار هدف، ماهیت، توضیح براي فرهنگ از ایران در. دارد بیشتري اهمیت هایش، ارزش و

 گردشگري و) 392، ص 1392 همکاران، و یوسفی افشان گل( شده استفاده گردشگري کارکرد
). 97، ص 1396 ویسی،( است پیشنهادشده الگو ترین مطلوب و ترین مهم عنوان به فرهنگی

گرا  جامعه آزاد، خلاق، پایدار، موزون، مندي از ظرفیت میراث دیرینه ایران در کنار خودکفایی بهره
، 1399شده است (سعیدیان جزي،  هاي الگوي تمدن نوین اسلامی معرفی عنوان یکی از ویژگی به

 -فرهنگی مختلف ابعاد و فرهنگی هویت هاي شاخص حوزه در ایران که نیست ی). شک271ص 
 گردشگر جذب براي فراوانی هاي قابلیت از... و فرهنگی -تاریخی ها، فرهنگ خرده میراثی،

 مقیاس در ایرانی غنی فرهنگ نشر و معرفی براي مهمی عامل تواند می که است برخوردار
  ).111، ص 1396 صداقتی، و بیضایی( باشد المللی بین

 . اسلام و گردشگري1-3

 و توسعه هاي برنامه در که دارند متفاوتی حاکمه اصول اسلامی غیر و اسلامی کشورهاي
 کشورهاي بین در). 14، ص 1395 رجا، محمودي و پور صالحی( است نمایان ها آن هاي سیاست
 هستیم هایی تفاوت شاهد گردشگري، فرهنگی -اجتماعی اثرات به حساسیت حسب نیز مسلمان

. دهد می نسبت کشورها این کلان گذاران سیاست تلقی و تفکر به را آن) 1391( خاکساري که
 در دین تأثیر است؛ مذهب و دین از برآمده کشورها این هاي ارزش و باورها نظام از بخشی

 سفر دیرین و اصلی هاي انگیزه از یکی عنوان به گردشگري ادبیات در که است حدي تا گردشگري
 و اسلامی مذهبی، زیارتی، دینی، گردشگري همچون توجهی قابل هاي گونه آن، پیرو و شده شناخته
 هدف با مختلف هاي سرزمین به سفر بر اسلام تأکید علیرغم ترتیب، بدین. است شده مطرح حلال
 عنوان یکی به دینی قواعد با کشورها از برخی فرهنگی ساختار نبودن همسو آفرینش، نظام در تأمل

). 71، ص 1396 باغ، دامن و پور صفایی( است شده معرفی گردشگري براي مسلمانان مشکلات از
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 بازار، توسعه درحال هاي بخش ترین سریع از یکی عنوان به مسلمان مسافران افزایش با وضعیت این
 ). 155، ص 1398 همکاران، و میابراهی( است نموده جلب خود به را مقصد بازاریابان توجه

 افزایش براي مهم هدف پنج به) 2015( همکاران و 1چوکایو گردشگري حلال، توسعه در
 براي گردشگري مدیریت حلال، گردشگري بازاریابی هاي طرح شامل گردشگري هاي پتانسیل
 خلق درنهایت و استانداردها تنظیم گردشگري، مدیریت هاي قابلیت توسعه گردشگر، جذب

 اشاره اسلامی کشورهاي گردشگران براي گردشگري متنوع محصولات و خدمات ها، فرصت
 و ها  برنامه ها،  سیاست نوع به توجه با مختلف کشورهاي در اهداف این شک، بی. کنند می

 اسلامی، -ایرانی فرهنگ عظیم ظرفیت از برخورداري وجود با. دارند متفاوتی وضعیت ها، پتانسیل
 جایگاه حلال گردشگري مقاصد بندي رتبه در ایران مذهبی، -دینی اماکن و ها مراسم ها، جشنواره
 مقاصد ایجاد با چگونه مالزي که دهند می نشان مطالعات. ندارد هایش ظرفیت با متناسب و شایسته

 مورد تسهیلات و خدمات ارائه خانوادگی، و دوستانه فراغت اوقات گذران و گردشگري براي امن
 از یکی عنوان به حلال، گردشگري زمینه در بازاریابی و رسانی اطلاع مسلمانان، نیاز

 به بازار گستره به توجه با مسئله این. است یافته شهرت حلال گردشگري مقاصد ترین شده شناخته
 بودن به مسلمانان برخی ترجیح غیرمسلمان، و مسلمان کشورهاي از کنندگانی مصرف وجود دلیل

 دلیل به کشورها سایر با ایران تفاوت ،)Rahman, 2017, p75( سفر هنگام به آشنا هاي فرهنگ در
 . دارد بسیاري اهمیت اسلامی عرف و فرهنگ رعایت

 همگرایی در اسلامی گردشگري نقش بررسی با) 1389( سورشجانی حیدري و وارثی
 از توان می و داشته اقتصادي اهداف از فراتر ظرفیتی موجود بازار دهند، می   نشان اسلامی کشورهاي

 سایه در امر این. برد بهره ها ملت دیگر به اسلامی هاي فرهنگ و ها ارزش گسترش و ارائه براي آن
 گردشگري، صنعت و مهمان تجارب میزبان، رفتار بر دین تأثیر بر مبنی مطالعاتی نتایج

). Zamani-Farahini & Henderson, 2010, p79( است دستیابی قابل مقصد توسعه و گذاري سیاست
 این از توان می که دهد  می نشان اسلامی -ایرانی عناصر تأثیر از اروپایی گردشگران تجربه  بررسی
 همکاران، و درویشی( نمود استفاده ایران و اسلام علیه سوء تبلیغات از بسیاري تعدیل براي عناصر
 انگاره گیري شکل بر معماري بعد در ویژه به اسلامی -ایرانی عناصر نمونه، براي). 6، ص 1402

 ...................................................................................................................... 
1 . Chookaew 
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 معماري با رابطه در خود احساس ترین برجسته اروپایی گردشگران اند؛ نموده تأکید اروپایی گردشگران
 عناصري چنین که معناست بدان این. اند کرده ابراز معنویت و شگفتی احساس را اسلامی -ایرانی

 ).57، ص 1385 همکاران، و پورفرج( باشند ایرانی فرهنگ نماد و پذیري رقابت مهم منابع توانند می

 روش پژوهش .2

 و قوانین از گروه چهار شامل بالادستی انقلاب اسلامی ایران سند 22 پژوهش، این در
 میراث بخش توسعه انداز چشم سند ازجمله کشور گردشگري توسعه براي اصلی هاي سیاست
 ساله پنج هاي برنامه کشور، گردشگري توسعه راهبردي سند ایران، کشور گردشگري و فرهنگی
 بررسی کشور کل بودجه قوانین و ایران اسلامی جمهوري فرهنگی و اجتماعی اقتصادي، توسعه
 روش این. شدند تحلیل مرسوم محتواي تحلیل روش از استفاده با شده گردآوري هاي ه داد. شدند

 پدیده یک توصیف ها آن هدف که مطالعاتی در محققان توسط که است رویکردي ترین متداول
 با تا شود می اجتناب شده تعیین پیش از هاي بندي دسته از رویکرد، این در. شود می استفاده است،
 از هدف، این به دستیابی براي. شود فراهم جدید هاي بینش براي زمینه ضمنی، معانی در کاوش

 محتوا تحلیل فرآیند انجام براي) Othman et al., 2020, p.347( اي مرحله سه چارچوب یک
 اسناد، متن از شده استخراج هاي داده سازي، آماده مرحله عنوان تحت اول مرحله در. شد استفاده
 استقرایی رویکرد از استفاده با مطالعه هدف بر مبناي دوم مرحله در. شدند بررسی بار چندین

 حصول براي سوم، مرحله در. شدند دهی سازمان و انجام اصلی ايه بندي دسته و باز کدگذاري
 ترین مهم از یکی. شدند نهایی ها بندي دسته و کدها منظم و منطقی واضح، گیري نتیجه از اطمینان

 پیشنهادي مراحل از منظور بدین. است نتایج اعتبار و دقت از اطمینان محتوا، تحلیل در موارد
 مجزا کدبندي با تکرارپذیري و ها دسته و کدها باره چند تحلیل یعنی) 2020( همکاران و 1اوتمان
 .شد استفاده نویسندگان توسط

 هاي پژوهش و بحث ـ یافته3

 موضوع 8 و  مقوله 19 در گردشگري توسعه با مرتبط اسناد بررسی از آمده دست به کد 141

 ...................................................................................................................... 
1 . Othman 
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 سبک« ،»جغرافیایی /سرزمینی تعادل و عدالت« ،»بومی هویت و فرهنگ زبان،. «شدند بندي طبقه
 این و داشته را فراوانی بیشترین ترتیب به که هستند هایی مقوله »اجتماعی عدالت« و »زندگی

 ترویج و گسترش بر گردشگري توسعه هاي مشی خط در توجه عمدتاً که است آن ي دهنده نشان
 و »اسلامی انقلاب هاي ارزش« ،»جنسیتی عدالت« مقابل در. است بوده بومی هویت و فرهنگ

 توسعه در رسد می نظر به مبنا این بر دارند، را فراوانی کمترین »اسلامی -ایرانی فرهنگ هاي ارزش«
 .است شده توجه نیز ارزشی نمادسازي به اما کمتر چند هر گردشگري

 -ایرانـی  هویـت  و زندگی بر مبنـاي فرهنـگ   کیفیت هاي گردشگري و ارتقاي مشی . خط3-1
 اسلامی

زندگی  کیفیت ارتقاي در کلیدي نقشی هاي اقتصاد، ترین بخش مهم از یکی عنوان به گردشگري
این بعد ناظر بر بخش متنی تمدن نوین اسلامی یعنی توجه به سبک  .کند می ایفا جوامع و رفاه

 گردشگري رویه بی توسعه حال، درهر ).181، ص 1397ها است (فرزانه و همکاران،  زندگی انسان
 را پسماند تولید و طبیعی منابع تخریب هوا، آلودگی مانند محیطی زیست منفی پیامدهاي تواند می
 بر تأکید با گردشگري ایران توسعه هاي مشی خط چالش، این راستاي در .باشد داشته همراه به

 سه در ها مشی خط این. اند داشته تمرکز پایدار توسعه  و زیست محیط حفظ بر اسلامی، هاي آموزه
). این 1بندي شدند (جدول  دسته »ایمان و معنویت«و  »سبک زندگی«، »الگوي مصرف« مقوله

، ص 1391فرهنگی گردشگري است (خاکساري،  -موارد نشان از حساسیت به اثرات اجتماعی
با نظام ارزشی تعالیم اسلامی مبنی بر پرهیز از  »الگوي مصرف«هاي ناظر بر  مشی ). خط18
اند،  هاي قرآن مؤمنان را همواره از تبذیر نهی کرده گرایی و اسراف قرابت دارند. آموزه رفمص

ترتیب،  است. بدین  شده اي که در رویکردهاي علمی تحت عنوان توسعه پایدار مطرح مسئله
ها و خدمات گردشگري به  هاي گردشگري ایران با اتکا به تعالیم دینی در توسعه فعالیت مشی خط

 هاي اند. درنتیجه، شواهد آموزه اي داشته توجه ویژه »استفاده بهینه از منابع«و  »یت سبزمدیر«
هاي مطرح قابل  مشی مسئولانه و پایدار در خط گردشگري فرهنگ ترویج وضوح براي اسلامی به

زندگی، بازتابی از سبک زندگی افراد است. بنابراین، بخشی از  دیگر، کیفیت ازسوي ردیابی است.
گذارند که ناظر بر بخش  اند که بر سبک زندگی افراد تأثیر می شده اي تدوین ها به شیوه مشی خط

 سازي غنی در حیطه گردشگري، تمرکز بر با توجه به این مسئله، متنی تمدن نوین اسلامی است.
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 ورزشی، ترویج و فراغتی فضاهاي توسعه طریق از عمومی سلامت سطح ارتقاي و فراغت اوقات
 هنجارهاي تقویت و اسلامی -ایرانی الگوسازي راستا، دراین. بوده است امیدواري و شاطن روحیه

  محصولات عرضه و تولید از فرهنگی، حمایت و مذهبی برجسته هاي طریق شخصیت از فرهنگی

 هاي توسعه گردشگري  مشی هاي کیفیت زندگی در خط . کدها و مقوله1جدول 
 

 موضوع مقوله کد
 هاي تولیدي و خدماتی فرهنگ پرهیز از اسراف منابع طبیعی در بسط فعالیتلزوم اشاعه 

 گرایی زیستی و مبارزه با تجمل لزوم تعریف و اشاعه فرهنگ ساده
 لزوم اشاعه فرهنگ استفاده از محصولات گردشگري داخلی و مبارزه با اسراف

 اسلامیقبول مطابق با امکانات جامعه  هاي مصرفی قابل لزوم ارائه الگو
 لزوم نظارت مستمر بر حسن اجراي الگوهاي مصرفی اسلامی

 لزوم اجراي مدیریت سبز
 لزوم نظارت مردم براي توسعه پایدار

 استفاده بهینه از منابع طبیعی کشور در توسعه گردشگري

 الگوي مصرف

کیفیت 
 زندگی

 هاي فراغتی ارشادي لزوم تهیه برنامه
 توسعه فضاهاي فراغتی ورزشیلزوم ارتقاي سلامت عمومی از طریق 

 گسترش روحیه نشاط و امیدواري
 تحکیم سبک زندگی اسلامی ایرانی از طریق معرفی مفاخر علمی و فرهنگی کشور

 هاي فراغتی جوانان لزوم الگوسازي ایرانی ـ اسلامی براي فعالیت
 تقویت هنجارهاي فرهنگی

 آموزان هاي فراغتی دانش ارتقاي کیفی برنامه
 ت از کلیه اقشار جامعه براي مصرف محصولات فرهنگیحمایت دول

 هاي فرهنگی و ورزشی هاي دولتی به برنامه اختصاص بخشی از سود خالص سازمان
 لزوم ایجاد تسهیلات گردشگري علمی، دینی، فرهنگی و ورزشی براي جوانان
 آموزان لزوم ایجاد تسهیلات گردشگري علمی، دینی، فرهنگی و ورزشی براي دانش

 سازي اوقات فراغت عموم با تمرکز بر جسم و روح یغن

 سبک زندگی

 گسترش فرهنگ ایمان و معنویت در میان عموم
 هاي معنوي هاي فراغتی فرهنگی در زمینه گذاري فعالیت هماهنگی در سیاست

 هاي اسلامی از طریق گردشگري مذهبی تعمیق ارزش
 زائرانهاي فرهنگی و خدماتی براي  ضرورت توسعه مجموعه

 توسعه فرهنگ قرآنی
 مندي از ظرفیت معنوي اماکن زیارتی لزوم بهره

 هاي مذهبی کشور ها و کانون تعامل با شخصیت
 هاي فراغتی لزوم مشارکت فعال مساجد در فعالیت

 هاي دینی و هنجارهاي اجتماعی تعمیق ارزش

 ایمان و معنویت
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 ورزشی و فرهنگی دینی، علمی، گردشگريارائه تسهیلات  عموم، دسترسی افزایش براي فرهنگی
گردشگري  هاي مشی خط در »ایمان و معنویت« درنهایت، طرح .است گرفته قرار تأکید مورد

 در )201، ص 1397عنوان عاملی مهم در ایجاد و ابقاي تمدن نوین اسلامی (فرزانه و همکاران،  به
 با تعامل و زیارتی اماکن معنوي ظرفیت از مندي بهره. است افراد اخلاقی و روحی تعالی پی

هاي  مشی خط مذهبی در هنجارهاي ها و ارزش تعمیق براي کشور مذهبی هاي کانون و ها شخصیت
سازي و  اند. این مسئله با توجه به اینکه گردشگري مذهبی در حوزه تصمیم مطرح شده گردشگري

)، اهمیت 107، ص 1396هاي تخصصی گردشگري نیست (ویسی،  گذاري سازمان سیاست
 نماید. سازي در این زمینه را مطرح می ظرفیت

 اسلامی -ایرانی هویت و گردشگري و توسعه عدالت بر مبناي فرهنگ هاي مشی . خط3-2

عنوان دوام، اقتدار و پیروزي  دومین موضوع مورد تأکید در اسناد توسعه گردشگري، عدالت به
، »عدالت و تعادل سرزمینی/ جغرافیایی«) در سه محور 188، ص 1397تمدن (فرزانه و همکاران، 

). چنین تفکیکی از موضوع عدالت حاکی 2است (جدول  »عدالت جنسیتی«و  »عدالت اجتماعی«
هاي تمدن اسلامی،  امع بدان است؛ زیرا در جمهوري اسلامی ایران بر اساس ارزشاز نگاه ج

شده است. توسعه عدالت در  هاي مدیریت کشور تعریف عنوان یکی از پایه عدالت در جامعه به
تواند تبیینی براي ماده یک قانون برنامه پنجم توسعه کشور نیز باشد که  مباحث گردشگري می
ها بر مدار عدالت و  ایرانی براي رشد انسان -ي الگوي توسعه اسلامی ائهدولت را موظف به ار

 ).81، ص 1402هاي عدالت اجتماعی و اقتصادي نموده است (حسنوند و آسایش،  تحقق شاخص

اي و تمرکز فضایی محرومیت  توجه به عدالت سرزمینی تا حدود زیادي بازتاب نابرابري منطقه
)Kazemi & Amini, 2024, p 1 (گذاران  راستا، گردشگري توجه سیاست در کشور است. دراین

را براي کمک به توسعه مناطق محروم به خود جلب نموده است. کدهاي این مقوله در انطباق با 
هاي اسلامی بوده که دولت ایران همواره در تلاش براي تحقق آن  عنوان یکی از آموزه عدالت به

 ارتقاي و کارها و کسب رونق شغلی، هاي فرصت ایجاد ايترتیب، گردشگري بر برآمده است. بدین
با توجه به دسترسی محدود، . شده است مطرح یافته توسعه کمتر و محروم مناطق در زندگی سطح
 تسهیل و فراغتی خدمات ارائه هزینه کردن دولت، سرشکن سوي از رایگان فراغتی خدمات ارائه

 افزایش براي محروم، مواردي مهم در مناطقخدمات  این ارائه تسریع براي اداري مقررات
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 از دولت حمایت براین، علاوه باشند. می فرهنگی و تفریحی امکانات به برخوردار کم اقشار دسترسی
 گردشگري، توسعه طریق از روستایی فضاهاي تجهیز و یافته توسعه کمتر مناطق در اشتغال ایجاد
 امکانات متوازن فضایی توزیع. کند می ایفا حلیم جوامع توانمندسازي و فقرزدایی در کلیدي نقش

 و منطقه هر گردشگري نسبی هاي مزیت بر تمرکز با اي منطقه توازن ایجاد فرهنگی، و فراغتی
 دیگر از سرزمینی، هاي ویژگی با منطبق فرهنگی و اجتماعی اقتصادي، هاي بخش فضایی توزیع

 حفظ به توجه درنهایت،. است گردشگري طریق از سرزمینی عدالت توسعه براي مهم راهکارهاي
گردشگري از مصرف نادرست و فشار بر  توسعه در زیستی تنوع از حفاظت و اکولوژیکی تعادل

 ابزاري به ضمن تبدیل گردشگري ها، مشی خط این منابع مناطق محروم جلوگیري خواهد نمود.
 در زندگی سطح ارتقاي و اي منطقه هاي نابرابري کاهش ایران، به در متوازن توسعه براي کارآمد
 نمایند.  محروم کمک می  مناطق

مسئله دیگر توجه به گردشگري براي توسعه عدالت اجتماعی در ایران است. کدهاي این مقوله 
 از حاکی از چندبعدي بودن گسترش عدالت اجتماعی از طریق گردشگري است. حمایت

 به لازم هاي آموزش و تسهیلات ارائه محروم، مناطق در ویژه به گردشگري حوزه در خوداشتغالی
 نوبه به امر این. کند کمک ها آن توانمندسازي و شغلی هاي فرصت ایجاد به تواند می محلی، جوامع

 عدالت ترویج و فراغت کردن همگانی. شد خواهد زدایی محرومیت و فقر کاهش سبب خود
 اقشار مندي بهره سرانه افزایش و ورزشی و فرهنگی فضاهاي عادلانه توزیع طریق از فرهنگی
 عنوان به. است عدالت اجتماعی در گردشگري کلیدي اهداف ازجمله فراغتی، فضاهاي از مختلف

 گردشگران سفر را در حمایت از به عادلانه گذاران دسترسی بشر، سیاست اساسی حقوق از یکی
موردتوجه قرار  یافته توسعه کمتر مناطق در گردشگري هاي زیرساخت توسعه و برخوردار کم

 توسعه فرآیند در مردم حقوق تضییع از جلوگیري و فقرا همچنین، توانمندسازي. اند داده
گردشگري  ریزي برنامه در برخوردار هاي کم گروه مشارکت و آموزش طریق از گردشگري،

 اجتماعی منزلت ارتقاي محور، ترتیب، در راستاي اهداف گردشگري اجتماع شده است. بدین مطرح
هاي مطرح  مشی خط .است هاي گردشگري مشی خط در اجتماعی عدالت محلی ناظر بر جوامع

شوند، توجه  هاي در حاشیه اقتصادي و اجتماعی معرفی می طور ویژه به زنان که عمدتاً گروه به
 فعال حضور براي مناسب شرایط ایجاد تنها به نه زنان، مشارکت افزایش که، با طوري اند. به داشته
را هموار  زنان توانمندسازي و جنسیتی عدالت بلکه مسیر گسترش گردشگري کمک نماید، در آنان
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سازي بسیار ارزشمند و حائز اهمیت  این موضوع با توجه به جایگاه و نقش زن در تمدن .سازد
 ، ص1399تواند خلاق تمدن باشد (سعیدیان جزي،  است. در نگاه تمدن نوین اسلامی، زن می

دهند که مطابق با مکتب و نظام اقتصادي اسلام، در  شده نشان می هاي مطرح کدها و مقوله ).291
 ها به گردشگري صرفاً نگاه مادي نشده است بلکه توسعه عدالت بر اساس دو اصل تأمین   مشی خط

 هاي توسعه گردشگري مشی هاي عدالت در خط . کدها و مقوله2جدول 
  

 موضوع ها مقوله کدها
 ارائه خدمات فراغتی رایگان در مناطق محروم از سوي دولت

 سرشکن کردن هزینه ارائه خدمات فراغتی رایگان در مناطق محروم 
 تسهیل مقررات اداري براي تسریع ارائه خدمات فراغتی در مناطق محروم

 زایی در مناطق محروم ضرورت اشتغال
 یافته توسعهحمایت دولت از ایجاد اشتغال در مناطق کمتر 

 لزوم حمایت از تجهیز فضاهاي روستایی از طریق توسعه گردشگري
 لزوم توزیع فضایی متوازن فضاهاي فراغتی فرهنگی

 هاي نسبی گردشگري هر منطقه اي با تمرکز بر مزیت ایجاد توازن منطقه
هاي  هاي اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی منطبق با ویژگی توزیع فضایی بخش

 سرزمینی
 هاي سیاحتی در مناطق محروم مالی دولت از فعالیت حمایت

 لزوم حفظ تعادل اکولوژیکی
 لزوم حفاظت از تنوع زیستی

عدالت و تعادل 
سرزمینی/ 
 جغرافیایی

 ضرورت حمایت از خوداشتغالی براي کمک به تأمین عدالت اجتماعی عدالت
 هاي گردشگري زدایی در توسعه برنامه لزوم تمرکز بر محرومیت

 همگانی کردن فراغت
 عدالت فرهنگی

 مندي اقشار مختلف از فضاهاي فراغتی افزایش سرانه بهره
 توزیع عادلانه درآمد

 توزیع عادلانه فضاهاي فرهنگی ورزشی
 دسترسی عادلانه همگانی به سفر

 توانمندسازي فقرا
 جلوگیري از تضییع حقوق مردم

 ارتقاي منزلت اجتماعی
 هنگیهاي فر همگانی سازي فعالیت

 عدالت اجتماعی

 عدالت جنسیتی افزایش مشارکت زنان در امور فرهنگی ایرانگردي و جهانگردي
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 باشد. ) مطرح می81، ص 1402و توازن اجتماعی (حسنوند و آسایش، 

 اسلامی -ایرانی هویت و گردشگري و تقویت همبستگی بر مبناي فرهنگ هاي مشی . خط3-3

هاي توسعه گردشگري، ترویج و تقویت همبستگی بر  مشی شده در خط سومین موضوع اشاره
 رکن اجتماعی، ). انسجام3است (جدول  »فرهنگ مشارکت«و  »انسجام اجتماعی«محور دو مقوله 

. گیرد می شکل جمعی تعهدات و ها ارزش مشترك، هویت پایه بر که است اي جامعه هر اساسی
 و تنوع این به احترام است که حکومت اسلامی بر فرهنگی و قومی تنوع با کشوري ایران،

 ها فرهنگ این هاي توسعه گردشگري نیز بر پاسداشت مشی خط. دارد تأکید آمیز مسالمت همزیستی
اند؛ زیرا تمدن اسلامی تمدن یک نژاد خاص نیست (فرزانه و  تأکید نموده ملی حفظ وحدت براي

 به فرهنگی، غناي حفظ ضمن بومی، هاي فرهنگ بین سازنده عامل). ت180، ص 1397همکاران، 
، 1402کند (پورفرج و همکاران،  می کمک گرایی از طریق گردشگري ملی و ملی وحدت تقویت

اند؛ زیرا  هاي گردشگري بر ترویج فرهنگ صلح و دوستی توجه داشته مشی بنابراین، خط. )123ص 
 تعارضات و ها تنش ها، سوءتفاهم کاهش صلح است تا بهگردشگري ابزاري براي گفتگو و ترویج 

 . نماید کمک ها گروه بین

دهند که تقویت تعامل و ایجاد همبستگی بین  کدهاي مقوله انسجام اجتماعی نشان می
 درك هاي مختلف از طریق گردشگري و رویدادها مرتبط موردتوجه بوده است؛ زیرا فرهنگ
براین،  علاوه .از اهداف نظام جمهوري اسلامی است واحد ي هجامع به تعلق حس و همدلی متقابل،

هاي  عنوان ارکان انسجام اجتماعی بر مبناي آموزه تقویت اعتماد، وفاق، وجدان فردي و اجتماعی به
مقوله دوم مشارکت را . جامعه و تقوا تأکیددارند خیر جهت ایثار در و همیاري اسلام بر همکاري،

 ازجمله مختلف امور در جامعه آحاد فعال مشارکت بر اسلامی ايه مطرح نموده است؛ آموزه
بر مشارکت  هاي گردشگري مشی خط راستا، این در. تأکیددارند اجتماعی، و اقتصادي هاي فعالیت

 داخلی نظام اقتصادي و تولید تواند از می اند که در ایجاد تأسیسات فرهنگی و فراغتی اشاره نموده
به تقویت و حفظ هویت،   دیگر، مشارکت در حفاظت از میراث فرهنگی ازسويحمایت نماید. 

گذاران بر مبناي تعالیم دین اسلام  نماید که سیاست رساند. چنین می فرهنگ و هنر ایران یاري می
دارند، در پی ایجاد تفاهم و صلح  تأکید المنفعه عام و خیر کارهاي انجام در تعاون و همکاري که بر

 اند. ي ایران برآمده در جامعه
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 هاي توسعه گردشگري مشی هاي همبستگی در خط . کدها و مقوله3جدول 
  

 موضوع ها مقوله کدها
 هاي مختلف تقویت همگرایی بین فرهنگ

 هاي بومی با رویکرد تحکیم وحدت ملی تعامل فرهنگ
 گسترش روح تفاهم اجتماعی

 ارتقاي سرمایه اجتماعی
 ارتقاي اعتماد عمومی

 وفاق اجتماعی ارتقاي
 لزوم ارتقاي ثبات اجتماعی

 ارتقاي وجدان فردي و اجتماعی
 ترویج فرهنگ صلح و مفاهمه

 ارتقاي اعتماد اجتماعی
 هاي ملی لزوم تقویت همگرایی

 انسجام اجتماعی 

 همبستگی

 جهانگردي -هاي مردمی در تقویت ایرانگردي لزوم جذب مشارکت
 در امور خدمات فراغتیلزوم جلب مشارکت بخش خصوصی و تعاونی 
 هاي گردشگري تقویت مشارکت عمومی در اجراي برنامه

 جلب مشارکت عمومی در ایجاد تأسیسات فرهنگی، هنري و ورزشی
 ضرورت مشارکت مردمی در  حفاظت از میراث تاریخی ـ فرهنگی کشور

 ساماندهی نظام حمایت اجتماعی
 ترویج فرهنگ تعاون

 فرهنگ مشارکت

  

 اقتصـاد  و هـا  المللی بر مبنـاي ارزش  گردشگري و توسعه بازار ملی و بین هاي مشی خط. 3-4
 اسلامی -ایرانی

هاي اصلی تمدن توجه  عنوان یکی از پایه باید توجه داشت که تمدن نوین اسلامی به اقتصاد به
 ايه زیرساخت ازجمله مختلف دلایل به ایران گردشگري ویژه دارد. از دیدگاه اقتصادي، صنعت

 پتانسیل ایران وجود، بااین. است نیافته توسعه کامل طور سیاسی به و اقتصادي هاي ضعیف، تحریم
 این به دستیابی براي. دارد را المللی بین گردشگري مقصد یک به شدن تبدیل براي توجهی قابل

المللی  هاي گردشگري علاوه بر توسعه داخلی به تعامل و حضور در بازارهاي بین مشی خط هدف،
) است که در بررسی اسناد 1394). این نتایج در تقابل با نتایج ویسی (4اند (جدول  توجه داشته

ریزان قائل به گردشگري  گذاران و برنامه دارد که سیاست فرادستی در خصوص گردشگري بیان می
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ها  مشی دهد، در این خط هاي مهم اقتصادي نیستند. نتایج این مطالعه نشان می ان یکی از حوزهعنو به
اسلامی و نه ضرورتاً عدم  -هاي ایرانی الملل متأثر از توجه به ارزش بندي بازار در سطح بین بخش

ستند که هایی از بازار ه گذاران قائل بر بخش نگاه اقتصادي به گردشگري است. براي نمونه سیاست
کننده  ها تعیین هاي جمهوري اسلامی ایران انطباق داشته باشد. تأکید بر این ارزش با ارزش

بندي بازار با اولویت کشورهاي اسلامی و  رود بخش طور که انتظار می بندي بازار بوده و همان بخش
ازتابی از این براین، جذب سرمایه نیز ب شده است. علاوه  بینی کشورهاي حوزه فرهنگ ایرانی پیش

گذاري مسلمانان جهان در امکان مقدس و تفریحی تأکید شده است. این  ها بوده و بر سرمایه ارزش
گذار را با  الملل جذب سرمایه هاي گردشگري در توسعه بازار بین مشی دهد که خط موارد نشان می

هاي اسلامی کشور  ارزشویژه در مورد  اند و به رعایت قوانین و مقررات حاکم بر شرع دنبال نموده
گذاري در چارچوب شرع اسلام آن را براي  در اینجا اماکن مقدس، ضمن رد پذیرش هر سرمایه

اند. بنابراین، هرچند در اسلام به نیکی نسبت به بازرگانان و صنعتگران  مسلمانان مجاز شمرده
گذار  اند و قانون ی شدههاي منافع و فراهم آوردن اسباب آسایش جامعه تلق شده و آنان مایه توصیه

بینی نموده (رضازاده و  گذاري خارجی ایران را براي توسعه کشور پیش نیز قانون تشویق سرمایه
)، این مسئله بدون ضوابط و احکام رها نشده است. در گردشگري نیز 1، ص 1391لو،  نجف

زیرا تا محصولات و شده است؛  المللی در نظر گرفته ها و ضوابطی براي توسعه بازار بین اولویت
اي متفاوت به گردشگران وجود نداشته باشد، در  ي تجربه خدماتی متمایز و متنوع جهت ارائه

 ).123، ص 1398توجهی حاصل نخواهد شد (ابراهیمی و همکاران،  بازاریابی توفیق قابل

أکید اي شده است. ت در توسعه بازار داخلی گردشگري نیز به فرهنگ و هنر ایرانی توجه ویژه
هاي اخیر بر اقتصاد مقاومتی، در گردشگري با ارتقاي خوداتکایی از طریق تقویت  ایران در سال

ي همسویی توسعه گردشگري با  دهنده هاي شغلی آشکار است. این موضوع نشان فرصت
براین، دولت ملزم به حمایت مالی و قانونی از هنر،  رویکردهاي اقتصادي اخیر ایران است. علاوه

 ملی هویت تقویت دستی شده است. رونق گردشگري با تکیه بر فرهنگ ایران  به و صنایع فرهنگ
 در شغلی هاي فرصت ایجاد دستی، صنایع از حمایت. انجامد ایرانیان می در خوداتکایی حس و

 و فرهنگ ترویج. هستند مسیر این در اساسی هایی گام هنر، و فرهنگ از صیانت گردشگري،
 تاریخی و فرهنگی میراث حفظ گردشگري، صنعت در فرهنگی نمادهاي از استفاده ایرانی، هویت

توان از حمایت دولت  می که هستند نتایجی ایران، تاریخ و فرهنگ مورد در گردشگران آموزش و
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 هاي فعالیت بخشی ها به تنوع مشی علاوه بر ارج نهادن بر فرهنگ و هنر ایرانی، خط. انتظار داشت
 انحصار شکستن و غیردولتی بخش از حمایت بومی کشور ازجمله روستاها، طقمنا در اقتصادي

هوایی اشاره دارند. این موارد با الزام دولت بر مشارکت دادن مردم و بخش  نقل و حمل در دولتی
هاي اقتصادي به مسئله مفسده ملزمه داشتن انحصار توجه دارند؛ زیرا سبب  خصوصی در فعالیت

 ).153، ص 1394کند (یوسفی،  درآمد شده و فقر را نهادینه میافزایش شکاف ثروت و 

 هاي توسعه گردشگري مشی هاي توسعه بازار در خط . کدها و مقوله4جدول 

 موضوع ها مقوله کدها
 تعامل اقتصاد ملی با اقتصاد جهانی

 بندي بازار با اولویت کشورهاي اسلامی بخش
 اسلامی ایرانهاي جمهوري  بندي بازار مطابق با ارزش بخش

 بندي بازار با اولویت کشورهاي حوزه فرهنگ ایرانی بخش
 پذیري در گردشگري ارتقاي رقابت

 گذاري مسلمانان جهان در اماکن مقدس و تفریحی سرمایه

یابی و  جایگاه
پذیري در بازار  رقابت

 الملل بین

توسعه بازار ملی 
 الملل و بین

 شغلی در گردشگريهاي  ارتقاي حس خوداتکایی با تقویت فرصت
 دستی حمایت مالی دولت از تولید صنایع

 ارتقاي امنیت شغلی اصحاب فرهنگ و هنر
 حمایت مالیاتی از تأسیس مراکز فراغتی فرهنگی و ورزشی

 ها هاي فرهنگی چون موزه لزوم حمایت مالی از سازمان
 لزوم حمایت قانونی از ایجاد مراکز فرهنگی و گردشگري

 کارگیري نیروهاي انسانی در به سالاري لزوم شایسته
 هاي اقتصادي در مناطق روستایی کشور بخشی فعالیت لزوم تنوع

لزوم حمایت از بخش غیردولتی (عمومی، تعاونی و خصوصی) در ارائه 
 خدمات فرهنگی و هنري
 ونقل هوایی جلوگیري از انحصار دولتی در حمل

 تولید و اشتغال ملی

  

 اسلامی -ایرانی دیپلماسی فرهنگی بر مبناي فرهنگ و هویت گردشگري و هاي مشی . خط3-5

با اهمیت یافتن مرزهاي اقتصادي و فرهنگی در مقابل مرزهاي سرزمینی و قدرت نرم، 
دیپلماسی نوینی مبتنی بر عرصه سیاست هنجاري تکوین یافته است. در بین اجزاي دیپلماسی 

هنگ، جامعه و مردم خود به دیگران استفاده عمومی، کشورها از دیپلماسی فرهنگی براي معرفی فر
نمایند. با توجه به اینکه انقلاب ایران اساساً انقلاب فرهنگی اسلامی است، دیپلماسی فرهنگی  می



 
 1403)/ پاییز و زمستان 14(پیاپی  2/ شماره 7دوفصلنامه علمی مطالعات بنیادین تمدن نوین اسلامی/ دوره 

 

114 

هاي ایران به جهانیان و از سوي دیگر شناخت دقیق  سو معرفی فرهنگ، تمدن و ارزش ایران از یک
). نظر به چنین 151، ص 1399نی و خرمشاد، فوم هاي دیگر است (یاري و واقعی فرهنگ ملت

هاي  ترویج و اشاعه فرهنگ و ارزش«هاي توسعه گردشگري ذیل دو مقوله  مشی رویکرد، خط
قادر به طرح مسائل فرهنگی و هویتی در دیپلماسی  »مبادله و روابط فرهنگی«و  »اسلامی -ایرانی

خارجی نگاه سیاسی، امنیتی و  فرهنگی ایران هستند که عمدتاً به دلیل تعریف ذیل سیاست
 بودن دارا با ). درهرحال، ایران151، ص 1399فومنی و خرمشاد،  اقتصادي بدان شده است (یاري

 گردشگري. است داده جاي خود در را گردشگري هاي جاذبه از اي گنجینه غنی، فرهنگ و تاریخ
 روابط تقویت به به گردشگران اسلامی-ایرانی هویت با معرفی قدرتمند ابزاري عنوان به تواند می
ایران کمک  فرهنگی ایران و سایر کشورها و درنهایت دیپلماسی بین تفاهم و صلح المللی، بین

ي این بخش مشهود است تأکید بر تبلیغ و معرفی  شده نماید. آنچه که در کدهاي استخراج
براین،  ). علاوه112، ص 1396اسلامی است (بیضایی و صداقتی،  -ها، فرهنگ و هنر ایرانی ارزش

اسلامی  -ایرانی هویت از تبلیغات باید در چارچوب ضوابط اسلامی صورت گیرد تا ضمن صیانت
به ارتقاي عزت جامعه اسلامی کمک نماید. همچنین، موضوع دیپلماسی فرهنگی تنها از طریق 

شده،  راجرو، در بین کدهاي استخ این ها و فرهنگ ایران صورت نخواهد گرفت. از تبلیغ ارزش
شود که به شناسایی اشتراکات بین فرهنگی اشاره دارند. براي نمونه، ایران در  مواردي مشاهده می

تلاش براي برقراري روابط فرهنگی به شناسایی میراث فرهنگی و تاریخی در کشورهاي همسایه 
ختلف کاملاً توجه داشته است. این مسئله با توجه به گستره جغرافیایی ایران طی دوران تاریخی م

منطقی است و چندان دور از انتظار نخواهد بود که در کشورهاي همسایه شواهدي از فرهنگ 
تواند به بهبود عملکرد ایران در تعامل فرهنگی از مسیر  ترتیب، این کدها می ایرانی یافت. بدین

و  ویژه با کشورهاي همسایه علیرغم سوابق دیرین در روابط فرهنگی، سیاسی گردشگري به
). درنهایت، با توجه به طرح مفاهیمی 14، ص 1399اقتصادي کمک نماید (درویشی و همکاران، 

زدایی به کشورهاي  چون گردشگري و صلح، ایران در روابط فرهنگی از طریق گردشگري به تنش
دهند که هرچند بخش  حوزه تمدن ایران و اسلامی توجه نموده است. کدهاي این بخش نشان می

اسلامی اشاره دارند اما تقویت  -ها و فرهنگ ایرانی از کدها به ترویج و تبلیغ ارزش اي گسترده
المللی براي توسعه امکانات حفاظت از میراث تاریخی  هاي فرهنگی بین وحدت و ارتباط با سازمان

 هاي توسعه گردشگري بوده است. مشی و فرهنگی کشور بخش دیگري از اهداف خط
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 هاي توسعه گردشگري مشی اي دیپلماسی فرهنگی در خطه . کدها و مقوله5جدول 

 موضوع ها مقوله کدها

 اسلامی از طریق توسعه ایرانگردي و جهانگردي -هاي فرهنگی گسترش ارزش
 هاي تبلیغی خارج از کشور اسلامی در فعالیت -هاي ایرانی لزوم بازتاب ارزش

 هاي اسلامی تبلیغ ارزش
 گردشگريرعایت ضوابط اسلامی در تبلیغات 

 المللی تاریخی از طریق گردشگري در سطح بین -هاي فرهنگی ضرورت معرفی ارزش
 اسلامی به جهان -لزوم معرفی فرهنگ ایرانی

 شناسایی میراث فرهنگی و تاریخی ایران در کشورهاي همسایه

ترویج و اشاعه 
فرهنگ و 

هاي  ارزش
 اسلامی  -ایرانی

دیپلماسی 
 فرهنگی

 توسعه فرهنگی با کشورهاي اسلامی و درحاللزوم گسترش مبادلات 
 تقویت وحدت اسلامی از طریق گردشگري

 تحقق دیپلماسی فرهنگی با هدف بهبود تصویر ذهنی
 تقویت روابط فرهنگی و اقتصادي با کشورهاي اسلامی

 المللی ارتقا عزت جامعه اسلامی در روابط بین
 الملل توسعه روابط فرهنگی در سطح بین

المللی براي توسعه امکانات حفاظت از  هاي فرهنگی بین با سازمان ضرورت ارتباط
 فرهنگی کشور -میراث تاریخی

 زدایی با کشورهاي حوزه تمدن ایران اسلامی تنش

مبادله و روابط 
 فرهنگی

   

 اسلامی -ایرانی گردشگري و پاسداشت اصالت هاي  مشی . خط3-6

هاي گردشگري با  مشی ترین موضوعات مورد تأکید در خط اسلامی یکی از مهم -اصالت ایرانی
زبان، «و  »اسلامی -فرهنگ ایرانی  هاي ارزش«، »اسلامی -تقویت فرهنگ و هویت ایرانی«سه مقوله 

دهند که  ها و کدهاي مرتبط نشان می ). این مقوله6است (جدول  »فرهنگ و هویت بومی
. باشد کشور در اسلامی -ایرانی هویت و فرهنگ تقویت براي قدرتمند ابزاري تواند می گردشگري

ملی (پورفرج و  غرور و هویتی، فرهنگی ساختار ارتقا و صیانت از به پتانسیل، این از استفاده با
 هاي زنجیره در اسلامی -ایرانی رویکردهاي و نمادها از گیري بهره ) و123، ص 1402همکاران، 

 طریق از مذهبی -فرهنگی هاي اندیشه نشر و تبلیغ در همچنین و دستی صنایع و گردشگري تأمین
 . توجه شده است تاریخی فضاهاي و اماکن

گذاران به پتانسیل  اسلامی، سیاست -در کنار تقویت و صیانت از فرهنگ و هویت ایرانی
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سازي (فرزانه و  در تمدنعنوان عاملی  تواند سبب وحدت به گردشگري در نمادسازي ارزشی که می
اند. وحدت در داخل کشور و در دنیاي اسلام از  ) گردد توجه نموده195، ص 1397همکاران، 

ترین اهداف انقلاب اسلامی ایران است که با توجه به نقش گردشگري در مبادلات فرهنگی  مهم
 که است ملی اي وظیفه ایران، فرهنگی میراث ترویج و براین، حفظ بدان توجه شده است. علاوه

 این در. است تعاونی و خصوصی دولتی، از اعم جامعه، هاي بخش تمامی فعالانه مشارکت نیازمند
 از سرزمین، این پویاي و اصیل هویت عنوان به محلی، هاي فرهنگ از تکریم و حمایت راستا،

 سنتی فرهنگ بر متمرکز گردشگري توسعه از مالی حمایت. است برخوردار به سزایی اهمیت
 هویتی اصالت بازتاب و بومی فرهنگ حفظ با روستاها و شهرها سیماي به بخشی هویت عشایري،

 میراث این بسط و حفظ جهت در مؤثري هاي گام دستی، صنایع و گردشگري تأمین هاي زنجیره در
 حفظ بومی، فرهنگ عناصر و کشور شفاهی تاریخ بر تمرکز براین، علاوه. شود می محسوب گرانبها

 ازجمله فرهنگی، محتواهاي تولید در فارسی زبان از حمایت و عشایري فرهنگ و آثار احیاي و
 همچنین،. است جهانیان به آن معرفی و اسلامی-ایرانی هویت از صیانت براي ضروري اقدامات
 عنوان به تاریخی آثار و ها آبینه از حفاظت کشور، فرهنگی -تاریخی میراث از حفاظت بر نظارت
 وظایف ازجمله گردشگري، طریق از تاریخی -فرهنگی هاي ارزش معرفی ضرورت و ملی میراث
 ابزاري عنوان به گردشگري از توان می چندوجهی، و جامع رویکردي اتخاذ با. است متولیان کلیدي

 هاي نسل به نظیر بی ي گنجینه این معرفی و ایران فرهنگی میراث ترویج و حفاظت براي قدرتمند
یوسفی و همکاران،  افشان ؛ گل129، ص 1396برد (بیضایی و صداقتی،  بهره جهانیان و آینده

 ).393، ص 1399

 هاي توسعه گردشگري مشی اسلامی در خط -هاي اصالت ایرانی . کدها و مقوله6جدول 

 موضوع ها مقوله کدها
 اسلامی -ارتقاي ساختار فرهنگی هویت ایرانی
 اسلامی -فرهنگی ایرانی ارتقاي غرور عمومی با معرفی میراث

 اسلامی -صیانت از هویت ایرانی
 اسلامی -گیري از نمادهاي هنري ایرانی بهره
 اسلامی در زنجیره تأمین گردشگري -گیري از رویکرد ایرانی بهره
 دستی اسلامی در زنجیره تأمین صنایع -گیري از رویکرد ایرانی بهره

هاي  تبلیغ و نشر اندیشه گیري از اماکن و فضاهاي تاریخی در لزوم بهره
 فرهنگی مذهبی

 تقویت فرهنگ 
 و هویت 

 اسلامی -ایرانی

 اصالت 
 اسلامی -ایرانی
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 هاي توسعه گردشگري مشی اسلامی در خط -هاي اصالت ایرانی . کدها و مقوله6جدول ادامه 
  

 موضوع ها مقوله کدها
 اسلامی از طریق توسعه  -هاي فرهنگی ایرانی تقویت ارزش

 ایرانگردي و جهانگردي
 اسلامی از طریق توسعه ایرانگردي و جهانگردي -ارتقاي سطح وحدت ملی

فرهنگ   هاي ارزش
 اسلامی -ایرانی

 

 هاي محلی لزوم حمایت و تکریم از فرهنگ
 حمایت مالی از توسعه گردشگري متمرکز بر فرهنگ سنتی عشایري

 فرهنگ بومی لزوم هویت بخشی به سیماي شهرها و روستاها با حفظ
 بازتاب اصالت هویتی در زنجیره تأمین گردشگري

 تمرکز بر تاریخ شفاهی کشور و عناصر فرهنگ بومی
 دستی بازتاب اصالت هویتی در زنجیره تأمین صنایع

 حفظ و بسط آثار و فرهنگ عشایري
 حمایت از زبان فارسی در تولید محتواهاي فرهنگی

 فرهنگی کشور -یضرورت نظارت بر حفاظت از میراث تاریخ
 لزوم حفاظت از میراث فرهنگی کشور
 عنوان میراث ملی کشور لزوم حفاظت از آبینه و آثار تاریخی به

 تاریخی از طریق گردشگري -هاي فرهنگی ضرورت معرفی ارزش
 صدور خدمات میراث فرهنگی

 لزوم مشارکت بخش خصوصی و تعاونی در حمایت از میراث 
 فرهنگی و گردشگري

فرهنگ و زبان، 
 هویت بومی

 ها و هویت انقلاب اسلامی ایران گردشگري و پاسداشت ارزش هاي  مشی . خط3-7

هاي مختلف گردشگري همچون گردشگري جنگ، فرصتی را در اختیار ایران قرار  توسعه گونه
ترین  هاي انقلاب اسلامی ایران، هویت انقلابی را که یکی از مهم دهد تا ضمن پاسداشت ارزش می

 »هاي دفاع مقدس ارزش«ستاوردهاي انقلاب ایران است، تقویت نماید. این مسئله ذیل دو مقوله د
سازي  تواند از طریق گردشگري به ترویج هویت انقلابی و تمدن می »هاي انقلاب اسلامی ارزش«و 

 براي مغتنم فرصتی سرزمین، این در گردشگري نوین اسلامی در ایران کمک نماید. توسعه
 و آینده هاي نسل به مقدس دفاع و اسلامی انقلاب والاي هاي ارزش ترویج و  حماسه این بازخوانی
 توان می تخصصی، هاي موزه اندازي راه و مقدس دفاع آثار حفظ بنیاد ایجاد با. بود خواهد جهانیان
 اسلام نرزمندگا هاي فداکاري و ها رشادت و گذاشت نمایش به را دوره این ارزشمند هاي گنجینه
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 مقاومت حماسه خرمشهر، و ها یادمان از بازدید و جنگی مناطق در گردشگري. کشید تصویر به را
 بازدید با جوان نسل. کند می تقویت جامعه در را ملی پایداري روحیه و دارد می نگه زنده را ایثار و

 از صیانت مسیر در و شوند می آشنا اسلامی انقلاب اهداف و ها آرمان با مناطق، این در
دارابی،  نیا و رمضانی این نتایج همسو با مطالعات پیشین (حافظ .دارند برمی گام آن دستاوردهاي

هاي  هاي توسعه گردشگري با ارزش مشی ) انطباق خط18، ص 1391؛ خاکساري، 50، ص 1382
 دهند. انقلاب اسلامی ایران را نشان می

  
 هاي توسعه گردشگري مشی انقلاب اسلامی در خطها و هویت  هاي ارزش . کدها و مقوله7جدول 

  
 موضوع ها مقوله کدها

 هاي دفاع مقدس از طریق توسعه ایرانگردي و جهانگردي گسترش ارزش
 منظور معرفی و  گیري بنیاد حفظ آثار دفاع مقدس به لزوم شکل

 ترویج فرهنگ ایثار
 ویژه دفاع مقدس هاي تخصصی به اندازي موزه راه

 هاي دفاع مقدس از طریق گردشگري ارزشمعرفی و بسط 

 هاي دفاع مقدس ارزش
 هویت انقلابی

 ارتقاء پایداري ملی
 هاي انقلاب اسلامی از طریق گردشگري معرفی و بسط ارزش

 هاي انقلاب اسلامی ارزش
  

 هاي فرهنگی . توسعه علمی گردشگري بر مبناي موازین اسلامی و ارزش3-8

آموزي و علما است؛ این تمدن  هاي تمدن اسلامی، ارج نهادن به علم یکی از بارزترین شاخص
گویاي این  »العلم سلطان«سالاري بر آن حاکم است؛ حدیث  است که شایسته شده یطراحي ا گونه به

هاي گردشگري  مشی ). آنچه که در خط196و  195، صص 1397اهمیت است (فرازنه و همکاران، 
مشهود است توجه به توسعه علمی این صنعت با رعایت موازین اسلامی و ارزشی کشور است 

 عنوان بهگردشگري نیز هاي درسی  برنامهی، علوم انساندر   ). در ارتقاي کیفی آموزش8(جدول 
جهت ارائه درك قرار خواهد گرفت. ظرفیت گردشگري در  موردتوجههاي این گروه  ی از رشتهیک

و مجرب  کارشناسانتربیت نیازمند  تر از فرهنگ و تاریخ ایران، اسلام و تمدن اسلامی عمیق
است.  گردشگري فرهنگی و مذهبی ازجملههاي مختلف  هاي علمی در زمینه حمایت از پژوهش

در سطوح دانشگاهی و  ژهیو بهدستیابی به این هدف به توسعه علمی و پژوهشی  گذاران در سیاست
ایجاد توان به  می اصلاح ساختار آموزش عالیاند. با طرح  توسعه مبتنی بر دانایی توجه داشته
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 فرهنگی و مذهبی ژهیو هاي مرتبط با گردشگري به اي در زمینه رشته هاي تحصیلی جدید و بین رشته
هاي  شک پیگیري اهداف مرتبط با اشاعه ارزش صرف این مباحث توجه داشت. بی ي آموزشجا به

فرهنگی و اسلامی کشور براي عموم به شیوه عملیاتی از طریق گردشگري که امروزه براي بسیاري 
هاي  بازنگري در رشتهبراین، با طرح  ی خواهد داشت. علاوهتوجه قابلمطلوب است، تأثیرگذاري 

، به شناسایی نیازهاي صنعت گردشگري و تطبیق آن با این نیازها که ازار کارتحصیلی منطبق با ب
ضرورت توسعه  بهها  مشی نماید، توجه شده است. در خط هاي کشور را مطرح می تأکید بر ارزش

هاي کشور با نگاه  در حفاظت از آرمان تاریخی -یهاي فرهنگ هاي پژوهشی در زمینه ارزش فعالیت
هاي  هاي گردشگري در ایجاد نظام ارزشیابی گردشگري منطبق با ارزش مشی خطعلمی اشاره دارد. 

نیز  ایرانگردي و جهانگردي گرایی در حمایت از گردشگري و ارتقاي کارایی مراکز کشور و قانون
هاي  مشی خط، نگاه علمی در بیترت نیبداند.  هاي علمی تأکید داشته مندي از یافته به پژوهش و بهره

تمدنی بدان است زیرا علم و دانش در کنار سیاست، اقتصاد و اخلاق  نگاهگري نشان از توسعه گردش
 ).275، ص 1399است (سعیدیان جزي،  شده یمعرف سازي یکی از چهارپایه تمدن عنوان به
  

 هاي فرهنگی و اسلامی گردشگري هاي توسعه علمی ارزش . کدها و مقوله8جدول 
  

 موضوع ها مقوله کدها

 کیفی آموزش علوم انسانیارتقاي 
 لزوم توسعه مبتنی بر دانایی

 لزوم اصلاح ساختاري آموزش عالی
 هاي تحصیلی منطبق با بازار کار لزوم بازنگري در رشته

 آموزش

 توسعه علمی
 تاریخی -هاي فرهنگی هاي پژوهشی در زمینه ارزش ضرورت توسعه فعالیت

 لزوم پیوند مراکز دینی، فرهنگی و علمی
 هاي تبلیغاتی ایران نظام ارزشیابی برنامهایجاد 

 لزوم ارتقاي سطح علمی و کارایی مراکز ایرانگردي و جهانگردي با 
 رعایت ضوابط اسلامی

 گرایی ارتقاي قانون

 پژوهش

 گیري   نتیجه

رو،  باشد. ازاین می  هاي دولت توسعه گردشگري در هر کشوري متأثر از ایدئولوژي و سیاست
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تحلیل اسناد مرتبط با توسعه گردشگري در کشور پرداخته است تا ابعاد مورد مطالعه حاضر به 
اسلامی را در  -تأکید در راستاي غایت تمدن نوین اسلامی از طریق فرهنگ و هویت ایرانی

 که دهد می نشان ایران در گردشگري توسعه اسناد گردشگري شناسایی نماید. تحلیل
 .است اسلامی نوین تمدن هاي آرمان و حاکم ایدئولوژي تأثیر تحت حوزه، این در گذاري سیاست

اسلامی ظرفیت  -بر مبناي نتایج تحقیق الگوي موجود براي اشاعه فرهنگ و هویت ایرانی
گردشگري در غایت تمدن نوین اسلامی با محوریت مفاهیم چون عدالت، سبک زندگی، معنویت، 

 توسعه هاي مشی کند. خط .. را تبیین میاسلامی، توجه به محرومیت و. -پاسداشت فرهنگ ایرانی
 عدالت، پایدار، توسعه زیست، محیط حفظ بر اسلامی هاي آموزه بر تأکید با ایران گردشگري

 عنوان به تواند می گردشگري. اند داشته تمرکز فرهنگی دیپلماسی و ملی هویت اجتماعی، انسجام
 به توجه مستلزم امر این. نماید عمل جامعه رفاه زندگی و کیفیت ارتقاي براي مؤثر راهبردي

است که بخش حقیقی تمدن  گردشگري توسعه در معنویت و ایمان زندگی، سبک مصرف، الگوي
دهد؛ بخشی که در بیانات رهبري به بخش متنی تمدن نوین اسلامی تعبیر  نوین اسلامی را شکل می

 از جنسیتی عدالت و اعیاجتم عدالت سرزمینی، عدالت محور سه در عدالت به توجه. شده است
 عادلانه توزیع دنبال به ها مشی خط این. است ایران گردشگري هاي مشی خط مهم ابعاد دیگر

هستند. عدالت، بخشی  ویژه محروم به مختلف اقشار و مناطق بین در گردشگري منافع و ها فرصت
وظایف مسئولان نظام نوین اسلامی است و یکی از   گیري و بقاي تمدن از بستر اجتماعی در شکل

اسلامی، رعایت عدالت نسبت به مردم است. عدالت باعث دوام، اقتدار و پیروزي تمدن است 
 طریق از ملی هویت و اجتماعی انسجام ). تقویت188و  187، صص 1397(فرزانه و همکاران، 

 و صلح فرهنگ ترویج با امر این. است حوزه این هاي مشی خط اهداف دیگر از گردشگري،
. است تحقق قابل گردشگري هاي فعالیت در مردم فعال مشارکت و فرهنگی تنوع حفظ دوستی،

 گردشگري، طریق از جهانیان به اسلامی -ایرانی هاي ارزش و فرهنگ معرفی و فرهنگی دیپلماسی
 المللی، بین روابط تقویت به تواند گردشگري نمود یافته است که می هاي مشی خط خوبی در نیز به
براین، باوجودآنکه در توسعه گردشگري  علاوه. کند کمک کشورها سایر و ایران بین تفاهم و صلح

دهند که گردشگري  بسیار بر معرفی فرهنگ باستانی ایران تأکید شده است؛ اما نتایج نشان می
هاي معاصر ایران شامل هویت انقلابی و دفاع مقدس  تواند فرصتی براي معرفی فرهنگ و ارزش می

شد. درنهایت، نگرش علمی به گردشگري براي حفظ میراث فرهنگی و هویتی کشور است، نیز با
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گیري از پژوهش و آموزش علمی در این حیطه توجه شده است. این نگرش در  که به بهره طوري به
 و دانش است.  هاي تمدن اسلامی یعنی علم راستاي یکی از بارزترین شاخص

 جراییها و الزامات مدیریتی و ا پیشنهاد

اسلامی در  -ي فرهنگ و هویت ایرانی هر چند اسناد مرتبط، الگوي نسبتاً جامعی را براي اشاعه
دهند؛ اما الزامات پایش و سنجش  غایت تمدن نوین اسلامی از طریق گردشگري ارائه می نیل به

 ربخشیاث ارزیابی براي سنجش و رو، ایجاد و توسعه نظام پایش این ها بسیار ضروري است. از آن
شده و همسویی آن با تمدن اسلامی ضروري است.  در ابعاد شناسایی گردشگري هاي مشی خط

هاي  مشی تحقق خط گرهاي مختلفی در تحقق یا عدم براین، با توجه به شرایط کشور، مداخله علاوه
 ها، مشی گرها اهمیت دارد. با توجه به تنوع خط شده مؤثرند لذا شناسایی این مداخله شناسایی

 ذینفعان بین هماهنگی و همکاري گردشگري، هاي مشی در راستاي خط بخشی بین همکاري تقویت
 بین همکاري و تعامل ایجاد .است در راستاي تمدن اسلامی از مسیر توسعه گردشگري ضروري

 مشترك هاي برنامه گردشگري، برگزاري هاي مرتبط با با سازمان علمی و فرهنگی دینی، مراکز
هاي  اسلامی نیازمند تلاش -هاي ایرانی و ارزش  فرهنگی در پاسداشت اصالت و هشیپژو آموزشی،

 مانند امر این تسهیل براي مناسب سازوکارهاي ایجاد ها است. گذاران این حوزه مدیران و سیاست
در بعد تبلیغات که یکی  .باشد مفید تواند می تخصصی، هاي کارگروه و راهبردي هاي کمیته تشکیل
 ارزیابی براي مناسب هاي شاخص باشد، مدیران باید به تدوین هاي موجود می مشی ترین خط از مهم
اسلامی توجه داشته باشند؛ زیرا تبلیغ  -ایرانی هاي ارزش با تطابق نظر از ایران تبلیغاتی هاي برنامه

 و در توسعه گردشگري، آموزشسازي است. همچنین نظر به نقش آموزش  ابزاري براي تمدن
اسلامی و  -ایرانی هاي ارزش زمینه در جهانگردي و ایرانگردي مراکز کارکنان توانمندسازي

 ها از طریق گردشگري اهمیت دارد.  هاي ترویج آن شیوه

 هاي آتی ها و پیشنهادها براي پژوهش محدودیت

گري است. هرچند نتایج این مطالعه حاضر، تحلیل کیفی محتواي اسناد مرتبط با توسعه گردش
اسلامی از طریق گردشگري با  -پژوهش به شناسایی وضع موجود اشاعه فرهنگ و هویت ایرانی
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ها براي تدوین الگو، شناسایی ابعاد و  توان از آن نمایند و می محوریت تمدن نوین اسلامی کمک می
هاي  نیازمند پژوهشهاي موجود استفاده نمود اما تدوین طرح مطلوب در این راستا  شاخص

هاي متفاوت  مندي از روش هاي آتی با بهره شود پژوهش تکمیلی است. بنابراین، پیشنهاد می
ویژه مصاحبه با خبرگان به تدوین الگوي تمدن نوین اسلامی از رهگذر  گرداوري داده به

این زمینه  شده در هاي تدوین مشی براین، نتایج تحقیق فقط بازتاب خط گردشگري بپردازند. علاوه
باشد؛ بنابراین، فراهم نمودن شواهد تجربی بر اساس  ها مشخص نمی باشند؛ اما میزان تحقق آن می

شده اهمیت بسیاري دارد تا  هاي استخراج مشی هاي کیفی و کمی و بررسی میزان تحقق خط داده
هایی  ژوهشها تعیین گردد. این مطالعه در کنار چنین پ ها و تحقق عملیاتی آن  مشی شکاف خط

 تواند به توسعه نظري براي تدقیق تمدن نوین اسلامی در گردشگري یاري رساند. می

 تشکر و قدردانی:
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 اند. نویسندگان تضاد منافعی اعلام نکرده
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